
- 1 -

揭阳职业技术学院 2020 级中高职贯通（三二分段）

电子商务专业（530701）人才培养方案

（专业带头人：黄晓锋 教研室主任：黄晓锋 系（部、院）负责人：张秋潮）

一、专业名称及代码

中职学段：电子商务 专业代码：730701

高职学段：电子商务 专业代码：530701

二、招生对象

中职的招生对象：初中毕业生或同等及以上学历者。

高职的招生对象：转段考核合格的中职学校相应专业的正式学籍学生。

三、基本学制与学历

（一）学制

中高职贯通（“3+2”学制）：中职学段三年，高职学段二年。

（二）学历

中职学段学习合格取得中职教育学历，高职学段学习合格取得专科学历。

四、培养目标

（一）总体培养目标

本专业以职业能力为本位、以岗位技能为重点、以项目实践为导向、以创

业孵化为载体，“政校行企”协同育人，开展校校合作、校企合作、行业企业

合作，培养具备企业电子商务运营，网络营销策划、网店运营推广、摄影美工
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技术、互联网技术开发等方面的知识，具有较强电子商务运营管理能力和素质，

能在工商企、事业单位从事商务运营、网络营销策划网店运营推广、网店美工

设计与处理、网站开发与维护等方面基层管理、教育培训、科研等方面工作的

高级应用型专门人才。

（二）分段培养目标

1、中职学段培养目标

主要学习计算机、经济管理以及电子商务学科的基本理论知识，突出实际

动手能力和技能的培养。

2、高职学段培养目标

培养具备电子商务运营、网络营销策划、网店运营推广、摄影美工技术、

创新创业等方面的知识，具有较强电子商务运营管理能力和素质，能在工商企、

事业单位从事商务运营、网络营销策划、网店运营推广、网店美工设计与处理

等方面基层管理、教育培训等方面工作的高级应用型专门人才。

五、职业范围

（一）职业生涯发展路径

表 1 电子商务专业职业生涯发展路径

发展层级
就业岗位

（大中型企业）

就业岗位

（小微型企业）

职业资格

（职称）证书

发展年限

中

职

高

职

6 高级 商务网站开发经理或者主管 网站开发经理 电子商务师 3 2

5
中级

电子商务公司部门主管或经理 电子商务经理 电子商务师 3 2

4 网络营销部门主管或经理 网络营销经理 营销师 3 2

3

初级

电子商务专员 网络营销员

助理电子商务师、员，1+X

网店运营推广，1+X 电子

商务数据分析，阿里巴巴

跨境电商人才

3 2

2 电子商务公司文员、助理管理人员 客服、文员 助理电子商务师、员 3 2

1 摄影、美工 摄影、美工 全国高等学校计算机水 3 2
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平（一级、二级）

注：网络营销员：电子商务专员、网络销售代表、网络营销员、网络市场调研员、网店运营推广专员、网络营

销策划专员、网络创业等。

（二）中职学段面向职业范围

表 2 中职学段面向职业范围

序号 对应职业（岗位） 职业（岗位）能力说明 专业方向 职业资格证书举例

1 电子商务专员 网络营销员 网络营销 助理电子商务师、员

2
电子商务公司文

员、助理管理人员
客服、文员 客服、文员 助理电子商务师、员

3 摄影、美工 摄影、美工 美工
全国高等学校计算机

水平（一级、二级）

岗位说明

1、网络营销员：电子商务专员、网络销售代表、网络营销员、网络市场调研员、网店运营推广专员、网络

营销策划专员、网络创业等。

2、客服、文员：电子商务公司文员、助理管理人员。

3、摄影、美工：网店美工、摄影专员。

（三）高职学段面向职业范围

表 3 高职学段面向职业范围

序号 对应职业（岗位） 职业（岗位）能力说明 专业方向 职业资格证书举例

1
商务网站开发经

理或者主管
网站开发经理 网站开发 电子商务师

2
电子商务公司部

门主管或经理
电子商务经理 运营策划 电子商务师

3
网络营销部门主

管或经理
网络营销经理 网络营销 营销师

岗位说明

1、商务网站开发：电子商务专员、网络推广专员、网络营销商务网站后台建设、网络信息编辑员、网站管

理维护员、客户信息服务员等。

2、网络营销：电子商务专员、网络销售代表、网络营销员、网络市场调研员、网络推广专员、网络营销策

划专员、网络创业等。

3、企业营销、策划、销售助理管理人员。

六、人才规格

（一）中职学段人才规格

1.职业素养

（1）科学基本素质与能力
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（2）人文基本素质与能力

2、专业能力

（1）计算机及网络应用基本能力

（2）企业网络营销规划实施与运营能力

（3）网店运营管理能力

（二）高职学段人才规格

1、职业素养

（1）科学基本素质与能力

（2）人文基本素质与能力

2、专业能力

（1）计算机及网络应用基本能力

（2）企业网络营销规划实施与运营能力

（3）电子商务服务产品开发与销售能力

（4）电子商务网站规划与建设

（5）电子商务网站运营与维护能力

（6）网店运营管理（国内电商平台、跨境出口电商平台）
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七、课程结构

（一）中职学段课程结构

表 4 中职学段课程结构

课程模块 课程名称 课程性质

公共基础课

德 育 必修课

语 文 必修课

数 学 必修课

英 语 必修课

体育与健康 必修课

计算机应用基础 必修课

艺 术 必修课

专业核心课

电子商务基础 必修课

电子商务文案策划 必修课

财经法规 必修课

基础会计（省） 必修课

电子商务法律与安全 必修课

图形图像处理 必修课

电子商务网站建设与网页制作 必修课

会计电算化 必修课

Firework 必修课

网络营销 必修课

进出口贸易 必修课

网店运营专才 必修课

移动电商 必修课

电子商务与金融 必修课

物流与配送 必修课

现代办公软件及设备使用 必修课

电子商务网络技术基础 必修课

商品拍摄与图片处理 必修课

电子商务数据库技术 必修课

网页美工与制作 必修课

客户关系管理 必修课

商务谈判与推销 必修课

统计基础 必修课

专业拓展课

电子商务法律基础知识 选修课

现代商务 选修课

市场调查与分析 选修课

广告基础 选修课

办公设备操作 选修课

国际贸易基础知识 选修课

统计原理与实务 选修课

现代办公软件及设备使用 选修课
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商务谈判与推销 选修课

注：“★”表示中高职的衔接课程。（2）“专业核心课”必须开设项目实习课程。（3）“课程性质”指必修课或选修课。

（4）“专业拓展课”每个专业可以根据需要自行调整增减。

（二）高职学段课程结构

表 5 高职学段课程结构

课程模块 课程名称 课程性质

公共基础课

思想道德修养与法律基础 必修课

毛泽东思想和中国特色社会主义理论概论 必修课

形势与政策 必修课

体育 必修课

就业指导 必修课

大学生心理健康教育 必修课

大学语文 必修课

美育 必修课

马克思主义中国化进程与青年学生使命担当

（限选）
必修课

国家人文历史（限修） 必修课

中国地理国情（限修） 必修课

专业核心课

网店运营基础 必修课

视觉营销 必修课

商业摄影 必修课

跨境电商 必修课

“互联网+”创新创业 必修课

电子商务沙盘实训 必修课

顶岗实习 必修课

专业拓展课

电子商务概论 必修课

商业修图 必修课

消费心理学 必修课

经济学基础 必修课

职业核心能力 必修课

新媒体运营概论 必修课

内容电商 必修课

电子商务法律基础 必修课

企业管理 选修课

短视频拍摄与剪辑 选修课

文献检索与论文写作 选修课

注：（1）“★”表示中高职的衔接课程。（2）“专业核心课”必须开设顶岗实习课程。（3）“课程性质”指必修课或选

修课。（4）“专业拓展课”每个专业可以根据需要自行调整增减。



- 7 -

八、课程内容及要求

（一）中职学段课程内容及要求

1.公共基础课程

表 6 中职学段公共基础课程

序号 课程名称 主要教学内容和要求 参考学时

1 德育
职业生涯规划、职业道德与法律、经济政治与社

会、哲学与人生、心理健康
190

2 语文

指导学生学习必需的语文基础知识，掌握日常生

活和职业岗位需要的现代文阅读能力、写作能

力、口语交际能力

266

3 数学

培养学生的计算技能、计算工具使用技能和数据

处理技能，培养学生的观察能力、空间想象能力、

分析与解决问题能力和数学思维能力

190

4 英语
培养听、说、读、写等语言技能，初步形成职场

英语的应用能力
190

5 体育与健康

培养自主锻炼、自我保健、自我评价和自我调控

的意识，全面提高身心素质和社会适应能力，为

终身锻炼、继续学习与创业立业奠定基础。

190

6 计算机应用基础

掌握计算机应用基础知识，提高学生计算机基本

操作、办公应用、网络应用、多媒体技术应用等

方面的技能，使学生初步具有利用计算机解决学

习、工作、生活中常见问题的能力

152

2.专业核心课程

表 7 中职学段专业核心课程

序号 课程名称 职业能力 主要教学内容和要求 参考学时

1 电子商务基础 电商基础
电子商务的交易过程、结构、电子支

付方式及文件安全传送的原理。
76

2
电子商务文案

策划
文案基础

网店文案（宝贝产品）的编辑及货品

进行直观、感性、富有吸引力的描述，

提高货品描述的转换率。

76

3 财经法规 经济学基础

掌握主要经济法律、法规，包括公司

法、经济合同法、会计法、会计准则、

企业会计制度等内容；理解经济法的

法律调整范围，公司法和经济合同法

的有关法律概念；了解破产法、企业

法、票据法及有关会计行政法规等内

容；培养运用法律解决实际问题的能

力。

38

4 基础会计（省） 基础会计
掌握会计的基本概念、基本理论和会

计核算监督的基本方法；掌握会计记
152
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账、算账、报账的基本方法和技能。

5
电子商务法律

与安全
电子商务法律

介绍电子商务法概述、电子商务主体

确认的法律制度、电子签名法律制度、

电子支付法律制度、电子商务安全保

障与争议解决法律制度，以及其他相

关电子商务法律制度等内容。

38

6 图形图像处理 图像处理
图像处理软件 Photoshop cs6 的基本

功能和各类实战技巧。
76

7
网站建设与网

页制作

网页设计与网

站建设

Dreamweaver 网页设计等相关知识，

介绍 WEB 站点设计的基本操作技术和

使用技巧。

76

8 会计电算化 会计电算化

熟练操作初始建账，和总账系统的初

始设置，初步培养学生对会计电算化

的学习兴趣。

76

9 Firework 网页设计

Fireworks 可视化工具的使用，创建具

有专业品质的网页图形和动画，如变

换图像和弹出菜单等。

76

10 网络营销 网络营销

会通过贸易平台发布商务信息；会定

义合适的“关键词”，利用搜索引擎

来进行网站推广；会进行网上市场和

用户信息调研；知道常见网站的广告

定价和发布方法。

76

11 进出口贸易
国际贸易基础

知识

理解关税及非关税壁垒对贸易活动的

影响和鼓励出口与出口管制措施的作

用，了解主要国际贸易政策与措施及

有关国际经济贸易组织的基本知识。

72

12 网店运营专才 网店运营基础 网店开店实操。 152

13 移动电商 移动电商

移动电商的产生以及发展状况，主要

工作流程和模式，以及需要依托那些

相关技术和网络平台，目前的法律环

境和企业遇到的相关问题。

76

14
商品拍摄与图

片处理
摄影美工

掌握常见的构图方式，掌握商品拍摄

技巧。

76

15
电子商务数据

库技术
统计基础 熟练 Access 数据库的使用。

148

3.专业拓展课程

表 8 中职学段专业选修课程

序号 课程名称 职业能力 主要教学内容和要求 参考学时

1
商务谈判与推

销

商务谈判与

推销

知道谈判各过程的内容；会使用常用的

谈判语言、谈判技巧和策略；知道常用

的推销步骤、技巧。

2
商业企业经营

与管理

商业企业经

营与管理

识别商业企业中商品的分类、组合、经

营范围、经营机构的设置；知道经营决
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策程序；知道商品采购的方式、过程；

知道常用的促销手段和具体做法；知道

商品的定价方法；知道商业企业经营评

价体系的构成。

3
消费实用心理

学

消费实用心

理学

分析消费者气质、性格、能力等心理特

征及其对消费行为的影响；说明消费者

的购买动机、能够分析社会环境、消费

者群体、商品因素、购物环境等对消费

心理的影响；会使用与消费者沟通常用

的技巧。

4
市场调查与分

析

市场调查与

分析

会综合使用市场调查中常用的资料收集

方法；能设计简单的调查问卷；会使用

常用的市场预测法；会撰写市场调查与

预测报告。

注：（1）“★”表示中高职的衔接课程。（2）“职业能力”指本专业职业能力分析，各专业一般都有对应的专业职业能力

分析表。

（二）高职学段课程内容及要求

1.公共基础课程

表 9 高职学段公共基础课程

序号 课程名称 主要教学内容和要求 参考学时

1
思想道德修养与法律基

础

思想道德修养与法律基础，毛泽东思想与中国特

色社会主义理论课，形势与政策课等。主要讲授

“思想道德修养与法律基础”，“政治理论”，

“形势与政策”等内容，培养学生运用马克思主

义的立场、观点和方法分析和解决思想认识问题

的能力问题，培养学生知法、守法、用法的能力。

54

2 体育

通过体育基本理论的传授和有效的体育实践，增

强学生的体质，促进学生身心健康的发展，培养

学生体育锻炼的意志和能力。

68

3 就业指导
讲授就业政策、就业观念、就业心理及就业必备

的素质条件和能力。
36

4 大学生心理健康教育

结合当前大学生的实际情况，讲授有关心理健康

方面的基本理论，帮助大学生学习了解心理健康

知识，正确认识分析评价自己的身心健康和发展

状况，学会调节完善自己的个性心理，保持心理

的和谐与健康。

18

5 大学语文
讲授汉语言文学相关知识，培养学生的阅读与写

作能力。
36

6 美育

美育课程是大学生人文素质的主干课程，主要培

养人的审美意识和审美观点，提高大学生的审美

能力和美的创造能力。通过本课程的学习，全面

提高学生的思想道德素质和科学文化素质，完善

36
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审美心理结构，促进身心健康发展。本课程主要

包含音乐欣赏和美术欣赏两大方面。音乐欣赏主

要内容包括：中外民歌欣赏、中外歌剧欣赏、中

国民族乐器代表作品欣赏、西洋乐器代表作品欣

赏等内容。美术欣赏主要内容包括国画欣赏、油

画欣赏等。

7

马克思主义中国化进程

与青年学生使命担当

（限选）

以课堂呈现的形式，讲授自马克思主义诞生以来

的时代特点、马克思主义在中国的发展、不同时

代青年的责任担当，重点讲授中国特色社会主义

新时代、习近平新时代中国特色社会主义思想、

当代青年学生的使命担当，引导学生认识到新时

代催生新思想、新思想引领新时代，习近平新时

代中国特色社会主义思想是马克思主义中国化

最新成果，是当代中国马克思主义、21 世纪马

克思主义，新时代学习和实践马克思主义，就是

要学习和实践习近平新时代中国特色社会主义

思想；引导学生认识到新时代赋予新使命、新使

命要求新作为，当代青年学生身处中国特色社会

主义新时代，肩负的使命就是坚持中国共产党领

导，同人民一道，为实现“两个一百年”奋斗目

标，实现中华民族伟大复兴的中国梦而奋斗。

36

8 国家人文历史（限修）

本课程主要讲述中华民族在近代以来的奋斗和

发展历程，重点围绕中国共产党为人民谋幸福、

为民族谋复兴、为世界谋大同的实践史，讲授中

共党史、新中国史、改革开放史和社会主义发展

史等方面的内容，引导学生正确认识和科学评价

这一历史进程中的重大事件、重要会议以及重要

人物。课程目标在于培养学生形成正确的历史眼

光与思维，树立正确的历史观，坚定理想信念，

增强历史担当，肩负起以史鉴今、以史弘道的历

史使命。

36

9 中国地理国情（限修）

《中国地理国情》从地理空间的视角，围绕国家

安全、节能减排、绿色环保、人口资源等热点问

题，系统讲述我国自然资源禀赋与利用、地表生

态格局、基本公共服务均等化、区域经济发展和

城市建设的空间分布整体状况，地域空间所存在

的差异，在宏观尺度上反映了生态环境与经济发

展的关系、自然要素与人文要素的耦合程度。通

过课程的学习，让学生了解中国当前的基本地理

国情，提高对当前我国资源、环境、区域经济、

城乡建设等方面的认识，形成科学、全面的地理

观、国情观，拓展学生的整体素质。

36

2.专业核心课程
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表 10 高职学段专业核心课程

序号 课程名称 职业能力 主要教学内容和要求 参考学时

1 网店运营基础 网店运营基础

主要讲授网店经营应具备的素质要求、前期

准备和条件、货源选择、买卖流程的操作、

图片处理与网店装修、运营推广、数据分析、

客户服务、仓储与物流等内容，并进行开店

实操。

54

2 视觉营销 视觉营销

以视觉营销为主线，详细介绍了视觉营销的

策略、方法与技巧等。包括视觉营销的概论、

色彩运用、定律、表现形式、用户体验设计、

营销型页面设计，营销感设计、品牌视觉化

营销等内容，同时讲授图形图像处理软件

Photoshop 在视觉营销中的高级应用。

72

3 商业摄影 商业摄影

介绍运用数码相机的光圈、快门、曝光、景

深、ISO、WB、焦距以及构图、用光、布光的

基本理论知识和操作技能完成移动商务岗位

的实际工作任务，熟悉商业摄影的总体工作

流程，具备在进行电子商务相关业务时的拍

摄能力。

54

4 跨境电商 跨境电商

认识跨境电子商务的特点、跨境电子商务的

模式，了解目前国内外几种常用的跨境电子

商务平台及相关知识；熟悉跨境电商平台的

规则及平台基本操作、业务推广和客户服务；

掌握跨境物流和跨境支付知识；掌握外贸市

场网络调研、选品、采购；掌握对外产品网

上报价、发布及推广；掌握处理网上询盘、

报盘、谈判业务和客户关系维护；掌握在跨

境交易的整个过程中相关问题的正确处理等

专业知识和业务操作。

54

5
“互联网+”创新

创业

“互联网+”创

新创业

采用项目驱动式、参与式、案例式的方式，

紧紧围绕创新创业过程中各阶段任务的完成

所需知识和能力来选择和组织课程。根据创

新创业过程中可能先后遇到的问题，包括创

业项目选择、可行性分析、市场分析、运营

推广、财务分析等内容，并能够完成一份完

整的创业计划书以及项目路演展示文档。

54

6
电子商务沙盘实

训

电子商务沙盘

实训

培养学生掌握网络开店、店铺设计装修、商

品采购、商品管理、商品推广、订单发送、

客服管理的必备理论知识和基本流程，强化

学生的实践，增强学生的创业意识、交流沟

通能力。

54

3.专业拓展课程
表 11 高职学段专业选修课程
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序号 课程名称 职业能力 主要教学内容和要求 参考学时

1 电子商务概论
电子商务概

论

主要讲授电子商务的概念、电子商务的

功能与交易流程、电子商务的技术实现

与安全保障体系与电子商务网络营销策

略等基本知识；掌握商务信息的搜索、

收集与处理技术、安全协议与认证技术

在应用软件中的使用方法、电子商务交

易的操作过程和后台处理流程等主要技

能。

36

2 商业修图 商业修图

针对 Photoshop 中的抠图、修图、调色、

合成和特效 5 大核心功能进行进阶讲

解，让学生软件基础知识之上，掌握图

像处理和商业设计的精髓，包含修图与

设计基础、抠图、修图、调色、合成、

特效、风景照片处理、人像照片处理、

网店照片处理、插画设计、传统媒体广

告设计、商业海报设计、电商广告设计、

移动 UI 界面设计和网页设计等内容。

72

3 消费心理学 消费心理学

课程按照消费者购买决策的过程及其内

外影响因素这一主线展开，介绍个人或

群体选择、购买、使用或处置产品、服

务以满足自身愿望与需要的过程，包括

微观层面（个人消费者）和宏观层面（作

为群体或社会成员的消费者）的分析，

涉及消费者购买决策的类型及过程、消

费者的需要与动机，消费者的个性、自

我概念与生活形态，消费者的知觉、情

感、态度与学习，文化、亚文化与社会

阶层，家庭、参考群体与意见领袖、营

销策略与消费者行为等主要内容。

54

4 经济学基础 经济学基础
讲授经济学相关理论知识，培养学生经

济学思维方式以及了解市场运行机制。
54

5 职业核心能力
职业核心能

力

课程以学生未来可持续发展为导向，分

为与人交流、数字应用、信息处理、与

人合作、解决问题、自我学习、创新革

新等 7 项。职业核心能力培养是对劳动

和社会保障部职业核心能力的内涵进行

了整合和延伸，既包含上述“7 项核心

能力”，又融入了价值观的养成与提升

（如思政、德育、人文素养、职业礼仪），

以及职业基本工具能力（如应用写作、

应用英语、信息技术）等内容，以期建

立完整、系统的职业核心能力培养体系。

36

6
新媒体运营概

论

新媒体运营

基础

要求学生掌握新媒体运营活动所需要的

基础知识和基本理论，熟悉新媒体运营
36
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策划的基本流程和基本方法，掌握开展

新媒体运营技能和工具，激发创意，提

高学生的创新能力以确保完成高质量的

新媒体运营活动。

7 内容电商 内容电商

课程系统阐述在电子商务领域，内容运

营者该如何利用内容吸粉、如何利用内

容促进销售的转化。课程主要内容包括

内容的定位和规划，图文内容、图集内

容、视频内容、直播内容的创作，以及

内容投放和内容评价等。

54

8
电子商务法律

基础

电子商务法

律基础

介绍电子商务法概述、电子商务主体确

认的法律制度、电子签名法律制度、电

子支付法律制度、电子商务安全保障与

争议解决法律制度，以及其他相关电子

商务法律制度等内容。

36

9 企业管理 企业管理

企业管理是电商专业的基础课程，通过

本课程的学习，将全面地、系统地掌握

现代管理的基本理论和方法，明确管理

的四项职能：计划、组织、领导、控制

的相关内容和相互关系，理解并掌握各

项职能的相关方法和技术，对管理实践

问题进行分析和决策，能够结合相关案

例进行分析、研究，结合相应的实践进

行教学，培养学生在管理方面的应用能

力和创新能力。

54

10
短视频拍摄与

剪辑

短视频拍摄

与剪辑

讲授短视频商业变现方式与制作全流

程，构图与录制，移动端短视频制作与

PC 端短视频制作，短视频制作 App 与专

业级的视频编辑软件 Premiere 的使用

等内容，通过商业案例增强实践，并详

细介绍案例的操作过程与方法。

72

11
文献检索与论

文写作

文献检索与

论文写作

课程以全新的视角，将一些检索工具与

传统的和现代的手段有机地融为一体，

涉及各种文献特点与分布，传统文献检

索工具的编排组织规则和使用方法，电

子文献检索技术，国内外著名的题录、

文摘或索引数据库、引文数据库、全文

数据库的特点及使用方法，文献的合理

使用，学术论文的写作规范及撰写方法

等内容。同时，对我国有关的信息安全

与知识产权方面的法律法规和常识有一

定的了解，顺利完成毕业论文。

36

注：（1）“★”表示中高职的衔接课程。（2）“职业能力”指本专业职业能力分析，各专业一般都有对应的专业职业能力

分析表。
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九、教学安排

（一）中职学段教学安排

表 12 中职学段教学安排

课程

类别
课 程 名 称 学分

总学

时

各学期教学周数与学时分配

一 二 三 四 五 六

19 周 19 周 19 周 19 周 19 周 18 周

公

共

课

德 育 10 190 2 2 2 2 2

语 文 14 266 4 4 2 2 2

数 学 10 190 2 2 2 2 2

英 语 10 190 2 2 2 2 2

体育与健康 10 190 2 2 2 2 2

计算机应用基础 8 152 4 4

艺 术

已安排课程小计 62 1178 16 16 10 10 10

专

业

课

专

业

核

心

课

电子商务基础 4 76 4
电子商务文案策划 4 76 4

财经法规 2 38 2

基础会计（省） 8 152 4 4

电子商务法律与安全 2 38 2

图形图像处理 4 76 4

电子商务网站建设与 4 76 4

会计电算化 4 76 4

Firework 76 4

网络营销 4 76 4

进出口贸易 4 76 4

网店运营专才 8 152 4 4

移动电商 4 76 4

电子商务与金融 4 76 4

物流与配送 4 76 4

现代办公软件及设备 4 76 4

电子商务网络技术基 4 76 4

商品拍摄与图片处理 4 76 4

电子商务数据库技术 4 148 4

网页美工与制作 4 148 4

客户关系管理 4 72 4

商务谈判与推销

统计基础

已安排课程小计 84 1812 14 14 20 20 20

专

业

拓

展

课

电子商务法律基础知

现代商务

市场调查与分析

广告基础

办公设备操作

国际贸易基础知识

统计原理与实务

现代办公软件及设备

商务谈判与推销
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已安排课程小计 8 152 2 2 2 2

专业实践课(顶岗实 28 504

已安排课程合计 182 3646 32 32 32 32 30

合计 182 3646 32 32 32 32 30

注：1.“★”表示中高职的衔接课程。

2.“项目实习”由中高职对口院校共同商讨实习内容、形式和时间，包括项目工厂实习等多种形式，原则上安排在第六

学期进行。

3.总学分控制在 170 左右。

4.中职学段总学时数为 3000-3300 学时，公共基础课程课时不少于三分之一，专业核心课程占 1400-1500 课时，专业拓

展课程占 300-400 课时。
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（二）高职学段教学安排

表 13 高职学段教学安排

课程

类别
课程名称

学

分

总学

时

各学期教学周数与

学时分配

一 二 三 四

18周 18周 18周 16周

公

共

基

础

课

思想道德修养与法律基础 3 54 2 2

毛泽东思想和中国特色社会主义理论概论 4 64 2 2

形势与政策 2 16 1-2 学期各 8学时

体育 4 68 2 2

就业指导 2 36 2

大学生心理健康教育 1 18 1

大学语文 2 36 2

美育 2 36 2

马克思主义中国化进程与青年学生使命担当（限

选）
2 36 2

国家人文历史（限修） 2 36 2

中国地理国情（限修） 2 36 2

已安排课程小计： 26 436 11 10 4 0

专

业

课

程

专

业

核

心

课

网店运营基础 3 54 3

电子商务沙盘实训 3 54 3

视觉营销 4 72 4

商业摄影 3 54 3

跨境电商 3 54 3

“互联网+”创新创业 3 54 3

已安排课程小计： 19 342 6 4 9 0

专

业

拓

展

课

电子商务概论 2 36 2

新媒体运营概论 2 36 2

经济学基础 3 54 3

内容电商 3 54 3

职业核心能力 2 36 2

企业管理 3 54 3

短视频拍摄与剪辑 4 72 4

商业修图 4 72 4

消费心理学 3 54 3

电子商务法律基础 2 36 2

文献检索与论文写作 2 36 2

已安排课程小计： 30 540 7 12 11 0

综

合

实

践

环

入学教育 1 18 √

军事理论与军事技能 2 36 √

国家安全教育 1 12

公益劳动 1 16

社会实践 2 36 √
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课程

类别
课程名称

学

分

总学

时

各学期教学周数与

学时分配

一 二 三 四

18周 18周 18周 16周

节 创新创业教育 1 18 √

顶岗实习 16 288 √

毕业设计（论文）或毕业作业 4 72 √

已安排课程小计： 28 496

已安排课程合计： 103 1814 24 26 24 0

合 计 103 1814 24 26 24 0

注：1.“★”表示中高职的衔接课程。

2.专业拓展课程可根据学校情况以及专业特色选择开设 4门专业限选课程和 4门专业任选课程。

3.总学分控制在 90 左右。

4.高职学段总学时数为 1600-2000 学时，公共基础课程占总学时 25%以上，专业核心课程占 1000-1100 学时，专业拓展

课程占 200-300 学时。

十、教学基本条件

（一）师资条件

1.中职学段

由所对接的中职学校统一安排。

2.高职学段

电子商务创业学院目前拥有一支实践经验丰富、科研能力强、教学水平高

的老中青结合的双师型教师队伍，专业专人教师团队 17人。其中含 1 位揭阳市

优秀专家与拔尖人才，硕士以上学历 14 人，副高以上职称 8 人，中级职称 10

人，双师型教师 10人。

（二）实训实习条件

1.校内实训室

电子商务创业学院坚持产教融合、校企合作，不断深化校企合作，改善实

训基地条件，目前已有的教学设施如下：省级实验实训基地（中心）项目立项 3

项（校内省级实训基地、校外大学生实践教学基地，省级公共实训中心各 1 项），

团省委青创空间建设项目 1项。
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2.校外实训基地

建设有 3 个教学企业，共建校企合作实践课程 3 门，12 个区域龙头企业或

有影响的企业作为电商专业校外实训基地。

十一、教学实施建议

（一）教学要求

本专业的课程设置分为必修课和选修课两大类。必修课为本专业学生必须

修习的课程，含公共基础课程、专业课程和集中实践环节三项；选修课主要是

专业课程和集中实践环节。学生通过规定年限的学习，修满的专业人才培

养方案所规定学分，完成规定的教学活动，达到本方案的培养目标和

要求，准预毕业。

（二）教学评价

电子商务创业学院建立和完善了由教务处、质量监督办公室、学生教学信

息员等组成的学习保障、监控和反馈网络，建立教学质量管理工作规范，完善

各教学主要环节的质量标准，形成常规教学检查、期初教学检查、期中教学检

查、期末教学检查、学生教学评价、两周一次学生教学信息员反馈会议等的多

维度教学质量监控与评价体系,多渠道获取信息,多角度观测,多层次分析，贯穿

整个人才培养的过程。

（三）教学管理

电子商务创业学院除了通过构建校内人才培养质量监控与评价体系来保证

专业培养质量以外，近年来，学院还通过委托社会第三方机构对毕业生社会需

求与培养质量进行跟踪测量评估，对用人单位需求进行测量和评价。同时学院

重视政府、行业、企业、用人单位、学生家长等的评价，并把其作为学院提高
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人才培养质量、服务区域经济等方面的有益参考。
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